Die Palmol und Bananen
Industrie in Kolumbien
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Palmolindustrie

Graphik 1: Produktion von Pflanzendlen (in Mio. Tonnen) (1980-2015/16) Graphik 2: Produktion von Palmdl weltweit in Prozent
nach Landern (2013)
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Verwendung von Palmol in Europa und
Deutschland

Graphik 4: Deutscher Import pflanzlicher Ole 2013
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{(Import Planzendle Deutschland 2013)




Die Region von Mapiripan- Kolumbien
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Indigenen in
Kolumbien
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Massaker 1997

Unternehmen
Poligrow

" hat den indigenen Gemeinschaften Jiw und Sikuani die Nutzung

traditioneller Jagd- und Fischereigebiete untersagt und den
Zugang zu einem kulturell verehrten Ort, Las Toninas,
verhindert - einem See, der als heilig gilt.

besitzt 70.000 Hektar in den Konfliktgebieten




Kolumbianische Bananenexporte in die EU (2010)
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Quelle: AUGURA, 2011; Eigene Darstellung



Kolumbianische Bananenexporte nach Firmenanteil (2010)

Tropical Banarica Andere
2% 2%

Banasan 7%

ﬂamhrtsr_

1%

Conserba
4%

Banur
1%

Quelle: AUGURA 2011; Eigene Darstellung,
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multinationaler Konzer
kolumbianischen Bananenp
hoher: Bis 2004 war eine
Banadex zum Grofteil in
Chiquita Brands. Auf Gr
uber Verwicklungen i
Burgerkrieg verkaufte C
seinen Anteil an Banag
2004 und siehe Info
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Verhandlungsmacht von Handelsfirmen
und Lieferant/innen

» Handelsfirmen diktieren die Vertragsbedingungen fiir den Kleinproduzent/innen
und Lieferant/innen.

» Produzent/innen besitzen kaum Informationen Uber die Kostenstruktur der
Handelsfirmen und erhalten ebenfalls kaum Auskunft uber Preisentwicklungen
auf dem internationalen Markt.

» Des Weiteren sind groBe Transportfirmen in der Position, kleineren
Lieferant/innen die Preise fur den Transport zu diktieren.

» Ein weiteres Problem im Bananenhandel ist das standige Uberangebot auf dem
Weltmarkt, das zu einem chronisch niedrigen Bananenpreis fuhrt.

» zahlreiche Gewerkschaftsfiihrer/innen und Landarbeiter/innen der Region
Uraba wurden in der Vergangenheit Opfer bewaffneter Auseinandersetzungen
zwischen der linksgerichteten Guerillagruppe FARC einerseits und den
paramilitarischen Gruppen (AUC) und Militars andererseits



» Preiskampfe verschiedener Discounter und Supermarkte in Deutschland
verfolgen das Ziel, die tropische Frucht sogar noch billiger zu machen.
Bananenproduzentinnen beklagen jedoch, dass eine weitere Reduzierung der
Preise fur Bananen zahlreiche Arbeitsplatze zerstort. Auch wurde es unmoglich,
soziale und okologische Standards einzuhalten.

» Der Preis- und Kostendruck, den die machtigen Discounter und Supermarkte auf
ihre Lieferanten ausuben, ist enorm: Zwischen 2002 und 2014 ist der
Importpreis fur Ananas nach Deutschland inflationsbereinigt um ca. 45 Prozent
gesunken, von 1,34 Euro auf 0,71 Euro pro Kilo. (Berechnung von BASIC nach
Daten von DESTatis, Eurostat und CIRAD).



» Bislang haften deutsche Unternehmen nicht dafiir, wenn entlang ihrer
Lieferkette Menschenrechtsverletzungen auftreten. Deutsche Unternehmen
profitieren von der Moglichkeit weltweiter Markte, sind aber nicht dazu
verpflichtet, entsprechend Verantwortung zu nehmen. (Oxfam)

» Initiative Liefferkettengesetz
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